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Se�a�a d� Peixe 2009

Ca�pa�ha �aci��a� de i�ce�tiv� a� 
c��su�� de pescad�



• Baix� c��su�� per capita brasi�eir� de pescad�� 7 
 g"hab"a��.

• C��su�� regi��a�i$ad�
• Ape�as 16% da p�pu�a�� brasi�eira c��s��e 

pescad� e� suas resid)�cias. 
• * desafi� , esti�u�ar � c��su�� de pescad� 

atrav,s da divu�ga�� de i�f�r�a�-es e a�-es de 
pr�����.

.ustificativa



• *s be�ef/ci�s 0 sa1de atrav,s d� c��su�� regu�ar 
de pescad�.

• Pr����� e� p��t�s de ve�da.
• Articu�a�� d�s i�tegra�tes da cadeia pr�dutiva.
• Difus� de B�as Pr3ticas de 4a�ipu�a��.
• I�f�r�a�-es s�bre e�ba�age�s6 esc��ha e ��d� de 

prepar�.

F�c� da Ca�pa�ha



• D��as de casa
• C�ie�tes de Bares e Restaura�tes
• A�u��s de Esc��as P1b�icas.
• T�da a cadeia pr�dutiva da pesca e aq<icu�tura

P1b�ic� A�v�





ATIVIDADES A >?VE@ >ACI*>A@

• Rea�i$a�� de Eve�t�s de Abertura"E�cerra�e�t� 
da Ca�pa�ha

• Distribui�� de �ateriais i�f�r�ativ�s 
• Visita d� 4i�istr� e� P��t�s de Ve�da e� t�d� � 

Brasi�
• Pr����� de Ve�das e� Super�ercad�s e Feiras 

@ivres
• Cha�ada e� ve/cu��s de �/dia



• Cha�ada e� ve/cu��s de �/dia
• Rea�i$a�� de Festivais Gastr��B�ic�s
• C��curs�s de Reda�� 
• Se�i�3ri�s e� U�iversidades 

ATIVIDADE A >?VE@ ESTADUA@



PRI>CIPAIS PARCEIR*S

• Ass�cia�� Brasi�eira de Super�ercad�s – ABRAS
• Ass�cia�� de Bares e Restaura�tes – ABRASE@
• Fu�d� >aci��a� de Educa�� – F>DE
• C*>EPE
• A>VISA
• 4i�ist,ri� da Sa1de



• C��vite de Participa�� para 4ai�i�g
• I�f�r�ativ� s�bre �s be�ef/ci�s d� c��su�� de pescad�6 f�r�a de 

aprese�ta�� (fresc�6 c��ge�ad�6 sa�gad� �u e��atad�)6 f�r�as de 
prepar�"receitas e regi-es de pr�du�� e� P��t�s Estrat,gic�s de 
C��ercia�i$a�� e de circu�a�� d� p1b�ic� a�v�.

• Cart-es c�� I�f�r�ativ�s resu�id�s
• Carta$es Pr���ci��ais
• .�g� de 4e�Gria
• I�press� d� Receitu3ri� CECA>E
• .i�g�e
• Disp�ay de Pre��s
• E�trevista Padr� c�� 4i�istr� para circu�a�� e� r3di�s i�teressadas
• 4ateria� para I�ter�et

4ATERIAIS E@AB*RAD*S



Tiragem: 1 milhão unidades

Folder

Cartaz

Tiragem: 50 mil unidades







Esc��ha da 4e�h�r Peixaria de Super�ercad� 
d� Brasi�
Pr������ ABRAS







RESP*STA I SE4A>A D* PEIXE 

Pesquisa ABRAS junto a 646 supermercados do país, equivalente a 12,6% do 
faturamento total do setor.

72% das peixarias contam com de 3 a 8 funcionários.

83% dos entrevistados consideram que o fator “Saúde” e o principal estímulo 
ao consumo;

92% tinham conhecimento da SEMANA DO PEIXE;

67% dos entrevistados tiveram aumento de 15 a 20% nas vendas em relação a 
campanha do ano anterior;

69% de seus fornecedores ofereceram descontos em seus produtos.



RESP*STA I SE4A>A D* PEIXE 

Pesquisa ABRAS junto a 646 supermercados do país, equivalente a 12,6% do 
faturamento total do setor.

Principais dificuldades com o trabalho com peixarias:

• Alto investimento em instalações;
• Pouca oferta;
• Pouca demanda;
• Odor;
• Grande % de quebra;
• Falta de pessoal qualificado e
• Descontinuidade de fornecimento – ruptura.



RESP*STA I SE4A>A D* PEIXE 

Percepção ABRASEL

O consumo de pescado em bares e restaurante tem um simbolismo 
diferenciado que agrega valor tanto ao serviço prestado quanto ao 
atendimento, à qualidade dos pratos elaborados quanto ao nível de consumo 
realizado.

Em geral, aquele que pede um prato de pescado agrega ao seu consumo uma 
bebida diferenciada e, muitas vezes, uma sobremesa, aumentando o 
faturamento dos estabelecimentos.



Outras Ações



Caminhão
do Peixe



Abraão Oliveira Neto
+ 55 61 9355 3849

abraao@projepesca.com.br
Skype: abraao.oliveira.neto

Obrigado!


